
 

 

 

 

               

 :   مذكرة بعنوان  

 

 

 لها االععني االهاوو  أ مذكرة االترر انني  شهاة                   
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  وواو ااعندو  حني                                                                  -                    بهق آية-

:    اجنة اامنه شة                                                  
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  بوووايس د اأمنن  مملتنه   اأ لها                                     

 ة       قه ت ههانة         مشر قه    اأ لها                                    

     وواو ااعندو  حني   مشر قهاأ لها                                        

   2014/2015:ااسنة اادوا نة                                              

 إاجهز ملجر إاحلروات ابنع ااحلب
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  مƄخص

يƎدف ƍذا اƅعمل إƅى اƅتعريف باƅتجارة ااƄƅتروƊية و دراسة وضعيتƎا في اƅجزائر ƅتحديد 
 ؼأسباب اƅضعف ثم تصميم و اƊجاز موقع اƄƅتروƊي باستعمال Ɗظام تسيير اƅمحتوȐ جوما 

 

      Résumé   

Ce travail, vise à introduire le commerce électronique et l'étude de 

son statut en Algérie pour déterminer les causes de la vulnérabilité et 

ensuite terminer la conception et la réalisation d'un site Web en 

utilisant le système de gestion du contenu Joomla. 

 

Abstract 

This work, aims to introduce e-commerce, the study of its status in 

Algeria, to determine the causes of vulnerability and then complete 

the design and create a website using Joomla content manager 

systemؼ 
 

  


